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�Prioritera varumärket Bohuslän och
gemensamheten i Norra Bohuslän

Inriktning för Norra Bohuslän

att

att

att

att

att

Inriktning för den kommunala orga-
nisationen,

att

att

lokala och regionala organisationer stärk-
er och utvecklar varumärket Bohuslän, dess
genuina särdrag och historiska kvalitets-
stämpel

tillvarata det goda samarbetsklimat inom
politiken som har utvecklats i Norra Bohuslän
under den senaste 10-års perioden, som bas
för en gemensam tillväxtstrategi inom be-
söksnäringen

kommunerna skall framstå som förebild-
er för näring och andra aktörer inom besöks-
näringen avseende samarbete

samordna och samverka för att nå en ök-
ad tillväxt och sysselsättning året runt

de gemensamma insatserna i varumärk-
et Bohuslän skall ge ”återbäring”

arbeta med bevarandeplaner för intres-
santa miljöer

genomföra åtgärder för att allmänt främja
näringslivet genom att skapa mötesplatser
för organisationer, myndigheter och närings-
liv

att

Inriktning för Norra Bohuslän

att

att

att

att

att

att

göra Bohusläns unika och särpräglade
utbud tillgängligt genom god skyltning och
hänvisning dock utan att ge avkall på hållbar
utveckling och bevarande av känsliga miljöer.

näringslivet och kommuninvånarna upp-
lever besöksnäringen som ”en riktig och viktig
näring”.

utveckla insatser som stödjer närings-
livet och andra aktörers möjlighet att bedriva
året runt verksamhet

utveckla konferens och mötesindustrin

stödja och utveckla besöksnäring ba-
serad på kompeensutveckling (ex. Stena-
kademien) i Norra Bohuslän

använda oss av vårt unika läge mellan ut-
vecklingsmotorerna Oslo Göteborg samt när-
heten till Vestfold och Sydnorge

i samarbete med andra aktörer i regionen
identifiera och utveckla varumärken och ev-
enemang

�Besöksnäring hela året

9

Ett av landets största turistområden

Egentlig turism - resor över 10 mil Turistoms/inv

Bosam+Tvåstad 1,8 x riket

STRÖMSTAD 5,6 x VG

TANUM

SOTENÄS

MUNKEDAL

LYSEKIL

UDDEVALLA

TROLLHÄTTAN

VÄNERSBORG

Västra Götaland

15 703

46 869

46 803

35 350

12 942

23 305

10 646

7 520

7 182

8 361

Riket 8 736

Bosam+Tvåstad

STRÖMSTAD

TANUM

SOTENÄS

MUNKEDAL

LYSEKIL

UDDEVALLA

TROLLHÄTTAN

VÄNERSBORG

Västra Götaland

Riket

Turistomsättning eg tur.

Turistomsättning egentlig turism (resor över 10 mil)

På destination i mkr

3116

533

576

330

134

344

533

400

266

12 724

78 722

Andel länet

24%

4%

5%

3%

1%

3%

4%

3%

2%

Andel riket

16%

Med 13% (0,2M) av invånarna (1,5M) 24% av den egentliga
turismen i länet Källa Beräkningar AA Turistkonsulter/Leif Aronsson 2006

Strategisk plan för utveckling av Besöksnäringen
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